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D.V.3. finanzwirtschaftliche Rahmenbedingungen und 
Zahlungsmoral / Risikoindizes (BERI – Business 
Environmental Risiko Index) 
 
 
Die BERI-Index Werte lauten: ...  
 
 
BERI-Index Schlüssel: 
100-71 Punkte: stabiles Land, hervorragendes 
Geschäftsklima 
70-56 Punkte: mäßiges Risiko, einige Erschwernisse im 
täglichen Betrieb 
55-41 Punkte: hohes Risiko, schlechtes Geschäftsklima für 
ausländische Investoren 
0-40 Punkte: nicht akzeptabel 
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